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Objetivos de la presentacion

- El participante reconocera la
Importancia de realizar un plan
para la empresa agricola

- El participante podra identificar
las partes para redactar un Plan
para el Establecimiento y/o
Desarrollo de la Empresa Agricola
utilizando un ejemplo de empresa
agricola.




Objetivos del Plan de la Empresa Agricola

- recursos disponibles y
necesarios

- capacidad productiva del
negocio

- potencial de ventas del
producto

- capacidad de repago de la
empresa

- justificar inversion en la
empresa




e |dea

« Estudio de viabilidad conceptual

« Estudio de viabilidad del mercado

Estudio de viabilidad técnica y ambiental

« Estudio de viabilidad financiera

J

 Plan para el Establecimiento y Desarrollo de la Empresa Agricola. ]
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Fuentes de 1deas

- Interés personal
« Condiciones econdmicas
« Condiciones de mercado




Iniciando o expandiendo el proyecto

agricola

- (Cual es la situacion actual de la empresa que usted quiere
desarrollar?

- ¢(Cuales son los costos de establecer un proyecto agricola?

- ¢Se podran generar suficientes ingresos para su sostenimiento?

- ¢Queé requisitos y recursos hay para establecer y operar el
proyecto?
- ¢Quién me puede ayudar?







Plan para establecimiento y desarrollo de
empresa agricola
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Planificando
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Gula para el Agroempresario

Plan parael
Establecimientoy

Desarrollo de una
Empresa Agricola

Myra Comas Pagie, PRO.
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Plan de Negocios

- Es una guia para el
empresario. Es un
documento donde se
describe un negocio que se
va a establecer o
desarrollar, se analiza la
situacion de mercado y se
establecen las acciones y
estrategias que seran
implantadas. Este se realiza
para proyectos nuevos o
para la expansion o
modificaciéon de uno
existente.
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Borichocolate, Inc.
Plan de Negocios

Apartado 634
Barrio Almacigo, Carr 354 Km 4.0
Ponce, PR 00677

787-835-2334
borichocolate@gmail.com




Resumen del proyecto

- Informacion del proponente

- Descripcion de la empresa

-« Mision

- Vision

- Objetivos

- Estructura legal del negocio agricola
- Ubicacion del proyecto

- Informacion del producto

- Informacion del mercado

- Operacion de la empresa




Resumen empresa Borichocolate, Inc.

- Borichocolate, Inc. es una corporacion intima organizada bajo los estatutos del Gobierno de Puerto
Rico. Esta se dedicara a la produccion de cacao fino o de aroma y luego a la produccion de chocolates.
El representante de la empresa es el Sr. Angel V. Rodriguez, quien labora en la empresa de
construccion pero tiene experiencia trabajando en fincas con cultivos de platanos, café y cacao. El Sr.
Rodriguez ha tomado cursos de produccion de cacao y de administracion de fincas.

- Esta empresa esta localizada en el Barrio Almacigo, carretera 354, Ponce, Puerto Rico. La empresa
cuenta con una finca de 54 cuerdas de terreno con una topografia variada. Para la siembra de cacao se
han identificado unas 10 cuerdas con topografia llevadera las cuales se encuentran en pastos. Los
suelos en las 10 cuerdas son profundos, fértiles, con mucha materia organica. El declive del terreno no
es mayor de 40% vy tiene buen drenaje y pH 5.3. Esto facilita el manejo del suelo y la siembra de
cacao.

- Originalmente se vendera cacao fino, luego se propone vender barras de “dark chocolate” y mezclas
utilizando la marca BoriL ate. La mision de la empresa es 2kwder un preducte gowunet - 1007
puertovdqueria, con exposicidn a rivel nacional. Con baves estvatégicas en produccidn eca
caseclia de alle vendimiente y valer. La vision de la empresa es Sex una empresa agricola lider en Puento
Rice en produccidn de cacae fine can miras a cenvestivse en una chocelatera de gran prestigio y
neputacién.

- Con la variedad de cacao que se propone sembrar y la diversidad de chocolates se impactaran varios
segmentos del mercado (chocolateros, gift shop y otros) pero el mercado meta nos da una venta
potencial de 200 quintales de cacao y 200 cajas de chocolates premium. Estos pueden generar un
Ingreso neto de $100,000.




Informacion de la empresa

Nombre de la empresa
Direccion fisica y postal
Teléfono y correo electronico
Organizacion legal del negocio

propietario individual
sociedad especial
cooperativa
corporacion

LLC

Numero de Registro de Comerciante

Numero de Seguro Social Patronal
Certificado de Agricultor Bonafide

Si es corporacion
« Certificado de incorporacion
« Resolucion corporativa
- Certificado de cumplimiento

Evidencia de cumplimiento con otras
agencias

- Departamento de Hacienda

- DTRH

- CFSE

« CRIM



Datos de la empresa

Borichocolate, Inc.

787-835-2334
Borichocolate@gmail.com

Barrio Almacigo, en la
carretera 354 en Ponce,
Puerto Rico

Apartado 634, Ponce, PR

Corporacion
132678
12/jun/2021

+ NUmero de Registro de
Comerciante

- NUmero de Seguro Social
Patronal

- Evidencia de cumplimiento
con otras agencias

- Departamento del Trabajo
- CFSE

- Certificado de Agricultor
Bonafide

(Incluir documentos tenencia legal,
certificados o evidencia en Anejos )

- Si es una corporacion debe incluir
- Certificado de incorporacion

- Resolucion corporativa

- Certificado de cumplimiento



Informacion del representante de la empresa

- Nombre del representante
0 representantes de la
empresa

- Preparacion académica
- Experiencia de empleo
- Direccion postal

- Telefono

- Direccion residencial




Representante de Borichocolate, Inc.

Sr. Angel V. Rodriguez
- Presidente de Borichocolate, Inc.
- Labora en la empresa de construccion

- Tiene experiencia trabajando en fincas con cultivos de platanos,
café y cacao.

- Ha tomado cursos de produccion de cacao y de administracion
de fincas.

- Direccion residencial - Barrio Almacigo, en la carretera 354 en
Ponce, Puerto Rico

- Direccion postal - Apartado 634, Ponce, PR
- Teléfono - 787-835-2334
- Correo electronico — arodriguez.borichocolate@gmail.com




Informacion del lugar donde esta o se
establecera la empresa

- Localizacion
barrio-sector
numero de carretera
kilbmetro

pueblo




Informacion del lugar donde establecera la
empresa

- Tenencia

- Propio

- Alquilado

- Usufructo
- Espacio disponible
- Uso actual




Informacion del lugar donde establecera la
empresa

- Infraestructura
- Estructuras
- AcCCesos a carreteras
- Servicio de agua

- Servicio de energia
eléctrica

« Otros




Informacion del lugar donde se desarrollara la
empresa Borichocolate, Inc.

- Tenencia
- Terreno propio (en Anejo incluir
copia de documento que da
derecho a la tenencia legal)

- Espacio disponible — Finca de
54 cuerdas de las cuales se
utilizaran 10 para el proyecto de
CacCao

« Uso actual — 10 cuerdas en
pastos, 40 cuerdas en barbecho,
4 cuerdas estructuras y caminos

- Tipo de suelo

- profundos, fértiles, con mucha
materia organica, declive no mayor
de 40% y buen drenaje; pH 5.3
(recomendado para este producto es
de 5.0-6.5)




Informacion del lugar donde desarrollara la

empresa Borichocolate, Inc.

« Infraestructura

- Estructuras — hay un almaceén
antiguo de madera; no hay
facilidades de bafos

- Acceso a carreteras — la finca
tiene acceso a la Carr. 354 en
el Km. 6.1, hay que reconstruir
los caminos dentro de la finca

- Servicio de agua —depende de
un manantial

- No hay servicio de energia
eléctrica dentro de la finca

« Otros




Descripcion de la empresa

- datos historicos
- descripcion de otras empresas existentes en el area
- resumen de los planes de la empresa

. ;qué?

. ;COMO?

. ;cuando?

- objetivos de la empresa




Datos del mercado global de cacao

- Datos econémicos
- A nivel global
- A nivel de pais
- Anivel de la empresa

Principales productores de granos de cacao en
2016, por valor en la produccion (miles de
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Principales productores de cacao en el mundo
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Mano de obra infantil =
Costos de produccion bajos



Precios internacionales
del cacao en grano

Cada 15 dfas - 2017

Datos del mercado mundial
de cacao

6.5 millones de pequerios agricultores producen el 90% de
la cosecha mundial

Para 50 millones de personas el cacao es su principal
sustento, pero este solo genera poco mas del 30% de lo que
necesitan para vivir

Precios por tonelada

Londres Nueva York

Su precio ha subido hasta $3,000/tonelada o sea $1.50/libra libra sterin Dalar
e Enero 3 1.776,33 2.167,33 I
Categorias para venta de cacao o o e —
+ Cacao fino o de aroma (Criollo y Trinitario) Enero 31 170733 2.101,33 )
. CacaO Coml:ln (FOI’&S'[EI’O) Febrero 01 1707,33 2.115,67 = |
Febrero 15 1.635 1.993,33 I
Febrero 28 1.563,33 1.918 |——
Marzo 01 1.561 1.923,67 [ |
Marzo 15 1.694,67 2.053
Marzo 31 1.688 2.091,33
Abril 03 1.698 2.106,33
Abril 17 1.540,83 1.935
Ahril viernac 21 147R R7 1 R840




Produccion y mercadeo de cacao en Puerto

Rico (2018/19)

Produccion

- 34 agricultores
- 97.8 cuerdas
- Produccion 64.03 qq

- Valor de la produccion -
$13,665

« Cacao fino o de aroma

 Producto final
- BARRAS DE CHOCOLATE
« VIno
. Té

Mercadeo

« Cacao

« Nichos de mercado en Estados
Unidos

« Chocolate Cortés

- Chocolate y otros

subproductos
- Ferias agricolas
- Comercio local
- Area turistica

- Proyectos agroturisticos



Importaciones de cacao y derivados a
Puerto Rico, 2017

- Grano o habas de cacao (en el 2017 no hubo importaciones)
- Cascara de cacao
- Estados Unidos 263,336 kg a $.99/kg promedio
- Pasta de cacao
- Estados Unidos 42,735 kg a $2.31/kg promedio
- Manteca, grasa o aceite de cacao
- Estados Unidos 70,743 kg a $1.91/kg promedio
- Republica Dominicana 9,023 kg a $4.44/kg promedio
- Polvo de cocoa
- Estados Unidos 83,911 kg a $3.88/kg promedio
- Republica Dominicana 18,667 kg a $4.61/kg promedio
- Suiza 720 kg a $12.44/kg promedio




Importaciones de chocolates y otros
derivados hacia Puerto Rico , 2017

kilogramos

Otros; 1,894,318; 14%

Paises Bajos; 665,274;
5%

Turquia; 721,994; 5% USA; 6,748,281; 49%

RepDom; 736,883; 5%

Canada; 1,211,907; 9%

Colombia; 1,858,640;
13%




Borichocolate, Inc.

« Empresa emergente

- La empresa no tiene experiencia en la produccion de
cacao pero su representante si.

- Producto original cacao
- Cacao fino o de aroma (Criollo y Trinitario)
- Producto futuro barras de chocolate fino




Mision y Vision

- Mision - ¢Para que existe la empresa?

- Vision - ;Como esperas que los demas vean la
empresa?




Mision y Vision Borichocolate, Inc.

- Originalmente se vendera cacao fino, luego se propone vender

barras de “dark chocolate” y mezclas utilizando la marca
BoriLate.

- La mision de la empresa es 2ender ur producte gowvmet - 7007
puetlaviiguerio, con expasicidn a rniwel nacional. Cor bases
estraltegicas en produccidn eca amigalite, caseclia de alle
- La vision de la empresa es Sex una empresa agricola lider en
Puento Rice en preduccidn de cacaa fine con miras a cenvetivse
en una chocelatera de gran prestigio y reputacidn.




Operacion de la empresa

l{_][lll]j Op 6m de la empre:

Objetivos de la empresa a corto, ot i it
mediano y largo plazo

- Factores que puedan afectar la
operacion de la empresa y como
ha cumplido con la
reglamentacion vigente

- Se definen las estrategias para
adquirir recursos

- Se recomienda preparar un
organigrama de las etapas o
proceso de producciony un
Itinerario de trabajo




Objetivos de Borichocolate, Inc.

v Primer ano establecer 2 cuerdas de cacao fino utilizando técnica
de produccion organica.

v'Segundo afno establecer 2 cuerdas mas de cacao. Producir
2,500 libras de cacao fino.

v'Tercer afio aumentar produccion a 4,000 libras de cacao fino.

v'Cuarto afilo comenzar a procesar cacao como barras de
chocolate fino.

v'Quinto afno establecer proyecto agro turistico.



Evaluacion de alternativas de produccion

- Recursos disponibles y
necesarios

- Equipo y maquinaria
necesaria

- Localizacion de las
facilidades y diseno

- Técnicas de produccion a
utilizar

- Organizacion del trabajo
- Nivel de produccidn

Estimacion de costos




Radiografia de la produccion

N\

Inventario de
recursos
disponibles

AN\

Seleccionar
técnica de
produccion

\

Determinar
practicas de
produccion

Identificar
equipo,
maquinaria,
infraestructura
y mano de
obra necesaria

Organizar la
produccion

\

Estimar costos
de inversion y
operacion

Estimar
ingresos




Inventario
de
Recursos

Hoja de trabajo: Operacitn de la empresa

Obfetivos de la empresa

Tncluir informacidn sobre el complimicnta con las leyes y regl

 federales aplicables.

Cantidad de cuerdas

Teneneia legal

Inventario de recursos disponibles v necesarios

Tipe de suelo

Topografia

TERRENO DEDICADO A COSECHAS

Cuerdas Cultivos Variedades Etapas de Métedos de

sembradas sembrados sembradas preduccidn produccidn
Cuoerdas Razas Uso [eria o engorde) Mﬁndns_ da
produccion

TERRENO EN BARBEC

AREAS ECOLOG!

AREAS CON INFRAESTRUCTURA
FUENTE DE AGUA

Cuerdas

Estructura

Dreacripeiin

INVENTARIO DE ESTRUCTURAS

Adio de construccifn

Costo inicial

Sistema de thneles

Umbriculos

Cercas

Bebederos

Casas de bombas

Cepos

Almacenes

Areas de empague

Areas de proceso
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Proyecto para Agricultores(as), Ganaderos y Veteranos Socialmente Desventajados, 2021.
“This material is based upon work supported by USDA/OPPE under Award Number: AO212501x443G010"



Practicas de produccion

Manejo del
cultivo
(fertilizacion, Fermentacion y
control plagas, Cosecha secado
malezas y
enfermedades)

Limpiezay
Preparacion del
terreno

N\ \ \




Administracidon de mano de obra
=

En esta parte se presenta un
diagrama operacional de la empresa
que incluye el personal que
trabajara en el proyecto. Algunos de
estos pueden ser:

« Administrador
 Secretaria
« Contable

- Obrero agricola con o sin
destrezas especiales y operador de
magquinaria

Obrero agricola L
gm 2 cargo de las
stermnbras

Obrero agricola
g 2 cargo de los
plaguicidas

Personal a
cargo del
empague

i Vendedores

_



Organigrama Borichocolate, Inc.

Agroempresario |

Contable \
' . ' . Gerente area de
Agroempresario ’ Agroempresario | clabolcln
obreros | clasificacion | empleados area
de elaboracién
ke | chofer

chofer |




Emprendiendo en armonia con el ambiente

 Inventario de recursos

- Identificacion de posibles
Impactos ambientales

- Estrategias para reducir
Impactos negativos

- Regulaciones
ambientales




Obligaciones ambientales para
Borichocolate, Inc.

Agencia reguladora Impacto que regula

Oficina de Gerencia Manejo Sistema Integrado de
y Permisos Permisos

Departamento de Remocion corteza terrestre
Agricultura Licencia de plaguicidas




Descripcion del mercado

‘ ‘
Segmentacion ‘ E} E; Demanda E} Analisis de la ‘ E; Estrategias de
[ el mercado fdércado meta potencial competencia mercadeo




Segmentacion del mercado

Caracteristicas

Institucionales

Demograficas
Geograficas
Econdmicas

Culturales y psicolégicas

Variables

gobierno (estatal, federal), empresa privada (intermediarios, plantas
de proceso, distribuidores, mayoristas, supermercados, empresas de
servicio de comida)

edad, sexo, escolaridad

ubicacion geografica de compradores, mercados agricolas

numero actual de compradores, numero potencial de compradores,
nivel de ingresos, volumen de ventas, frecuencia de las compras
habitos de compra, usos del producto, factores que afectan la

compra



Mercado meta

- Se relaciona con las necesidades que tienen las
empresas de seleccionar de un segmento de mercado, la
poblacion o grupo de consumidores a los cuales se
quiere llegar. Al MERCADO META también se le conoce
como MERCADO OBJETIVO.




Estimado de los consumidores potenciales y el tamano del mercado para

chocolates finos.

Pasos

1. Mujeres entre 25-54 afos e
ingresos mayores de $35,000

Consumidores potenciales

Tamano mercado PR

Cantidad

31,859

50%

15,929
2,685,093

Metodologia

Se estimo el porciento de personas por
desglose de edad, se ajusto por la variable
SEXO0 Y por ingresos

Se asume que solo el 50% de esta poblacion
consume chocolate fino

Consumidores potenciales de chocolate fino

30,512,421 libras * 8.8% mercado gourmet



Mercado probable chocolate

- 15,929 personas con un gasto promedio de $6 al afio tendriamos
un mercado probable de $95,574 si fuéramos a vender
directamente al consumidor. Este gasto promedio se puede
obtener de entrevistas a los consumidores

- Si vamos a vender a traves de supermercados utilizamos el
tamano del mercado por el precio de venta al detallista en ese
caso seria:

» 15,929*$4.00 = $63,716

- El precio de venta a los detallistas se puede obtener de
entrevistas a representantes de los puntos de venta.




Demanda potencial

Tamano total del
mercado para un
producto en un
momento especifico.
Representa el limite
superior del mercado
para un producto.
Generalmente se mide
por el valor de las
ventas o el volumen de
ventas.




Demanda potencial

Para estimar la demanda potencial se tomo en consideracion lo
siguiente:

- Total tamaifo del mercado de PR — 2,685,093 libras
- Consumidores potenciales — 15,929

«Poblacion de Puerto Rico — 3,195,153

Demanda potencial = (consumidores potenciales/poblacion de Puerto
Rico)* tamaino del mercado

*(15929/3195153) * 2,685,093 = 13,386 libras




Analisis de la oferta

Paso 1. Analisis estadistico Paso 2. Analizar la

gue toma en consideracion competencia - proceso gue

cuanto se produce, importa una empresa realiza para

y exporta para determinar  saber cOmo actuar en el

el consumo potencial. ambiente competitivo, el
cual empieza
reconociendo a sus
competidores para
determinar cuales son sus
principales objetivos,
estrategias, puntos débiles
y fuertes.




Analisis FODA (SWOT Analysis)
%)

\ \ Fortalezas

Puntos fuertes,
capacidades,
recursos y ventajas
de una empresa

Debilidades Amenazas

Puntos débiles y Factores del
aspectos entorno que
desfavorables de ponen en peligro
una empresa. a la empresa




Competencia Borichocolate, Inc.

- Chocolate Cortes

MOXTADERD MO/TADERD




Estrategias
para la
penetracion al
mercado




¢, Qué motiva al consumidor?

¢, Qué motiva al consumidor? ¢ Como el mercadeo agricola lo puede
satisfacer?
Satisfacer sus gustos y preferencias  Ofrecer diversidad de producto
Experimentar cambios, ser diferente  Ofrecer variedad de productos-basico

gourmet
Encontrar productos confiables Identificacion con marca

Presentar fecha de expiracion o de empaque
Encontrar productos seguros Incluir ingredientes en la etiqueta
Mejorar la salud Incluir valores nutricionales en la etiqueta
Ahorrar tiempo en la preparacion de  Vender alimentos precocidos o listos para el
alimentos consumo

ASORE y MIDA. (2018). Estudios del consumidor.



Diferenciacion de producto

- Estrategia de mercadeo que trata de crear una percepcion sobre
el producto de manera Unica con respecto a la competencia.
Intenta resaltar los atributos o caracteristicas del producto, ya
sean accesorias o sustanciales, de forma que el cliente perciba

el producto como unico.




Diferenciacion del Producto

- Variedades
@) —
% Producto _
% Procesos
k. Empaques
a Marcas




Diferenciacion por variedades




Diferenciacion por producto y por

procesamlento
cacao chocolate
« cascara de cacao ° Simp = -
-+ pasta de cacao * barras =
. sinazGcar &= e —
- manteca de cacao, grasa, , -
- « con azucar -
aceite _
| « licor
* POIVO . aceites
« miel

- te




CACAO EN POLVO
ORGANICO

$120.00 - $220.00
Descripcion: Granos de cacao
fermentados y secados
provenientes del arbol
cacaotero, planta originaria de
Ameérica.

Origen: México




Diferenciacion

hOr marca Sl FAIRTRADE

COMERCIO JUSTO
4

Productos

oooooooooo




Requisitos de etiqueta

- Identidad del alimento

. Lista de ingredientes Valor nutricional del

- Nombre y direccién de la chocolate
empresa/negocio que manufactura el . , ‘
producto o R ——

- Informacion nutricional »@ : |

- Contenido neto =1 = [ =

- Informacion de alergenos T —————

» Otra informacion relevante T ——

- Ejemplo- Tipo de chocolate T




Diferenciacion por uso

- Cascara: Hacer teses, postres.

- Cenizas de cascara de cacao: Se utiliza como abono y para
hacer jabones.

- Liguido que sale de fermentacion: miel de cacao y vinos.

- Jugo de cacao: A partir de este se producen jaleas 'y
mermeladas.

- Manteca de cacao. Se utiliza para elaborar confiteria, en la
industria farmacéutica y en la industria cosmética (labiales,
cremas humectantes, jabones, champus, etcétera).

- Pasta o licor de cacao: Se utiliza para hacer chocolate.

- Polvo de Cacao: Este es utilizado para la preparacion de
alimentos como bizcochos, helados y galletas, también se usa
en bebidas.

- Pulpa de cacao: Con esta se preparan bebidas alcohdlicas y no
alcoholicas.




Producto

- Corto Plazo
- Semilla cacao fino organico empacado en sacos de yute
- Largo Plazo

- Barras de chocolate fino empaque ecoamigable utilizando la
marca de Borilate y marca DelPais




Precio

El precio es la cantidad de dinero que un cliente paga por un
producto. Este se determina tomando en consideracion:

- Costos de produccion

- Diferenciacion del producto

- Precio de la competencia

- Estacionalidad de la produccidn
- Factores politicos a nivel local e
Internacional




Preclos

- Semilla cacao Precio de penetracion - $1.60/libra en sacos de
yute/precio al por mayor

- Barras chocolate fino Precio de penetracion al por mayor $4
- Barras chocolate fino Precio psicoldgico al detal $5.99




Plaza

- Lugar donde se puede vender el producto agricola. Incluye los
canales de distribucion. Incluye lugares de venta fisicos y
virtuales. En este se toman en consideracion:

« Canales de distribucion

- Estrategias de venta "zt CADENALOGAL DE SUMINISTROS DE ALIMENTOS
- Localizacion
- Inventario

- Transporte
« Costos




HAND DIPPED
CHOCOLATES

Chack out cur chocolate selection
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Promocion

Anuncios

Mercadeo \Ventas
digital

personales

Exhibiciones Publicidad

Relaciones
publicas




Estrategias de promocion

Contacto directo con clientes potenciales
- Productores de chocolates especiales

-  Empresas de venta digital de dulces y dulcerias
Relaciones publicas
Mercadeo digital




Proceso para determinar necesidad de
financiamiento

Analisis de Determinar
situacion
financiera

Estimar costos Estimar costos Preparar

necesidad de

inversion i lami
de inversid de mercadeo financiamiento

Presupuesto




Plan financlero

En el plan financiero se

Estado de situacién financiera

- . ACTIVOS PASIVOS
I n C u e Todo lo que el proponente posee en un Todo lo que el proponente debe en un
. momento dado. momento dado.

« Estado de situacion financiera

Activos corrientes
El efectivo y todos
aquellos activos que

Efectivo

Cuentas de ahorro

Cuentas por cobrar

Pasivos de corto
plazo

Pago de préstamos
que vencen en un
afio 0 menos

sep ued_en cum{ertir Allmento de Deudas que se deben | Tarjetas de crédito
en efectivo rdpide ¢ | animales pagar en menos de un
- que se vana utilizar | Materiales (1) afio. Contribuciones
- Estado de ingresos y gastos el
afio. para la venta Utilidades
- V4
de la empresa (si ya esta en Actives ttarmedion |F AL RRES présamos parala
Maquinaria, equipo y Equipo Pasivos de plazo compra de
.-, animales que Vehiculos intermedio magquinaria y
r I n contribuyen al Animales de trabajo | 1y, 425 que vencen de | animales de
proceso productivoy [ Animales uno (1) a siete afis. | reemplazo
no estdn ancladosen | reproductores :
latierra. Cultivos largo plazo
. Presupuesto de la en 1presa o Pasivosdelargo [ ipoecas
lazo
. Activos fijos Edificaciones Eipotecas y
Tierray propiedades |Charcas réstamos que
€l presupuesto parcial en caso ercovdus, | [Sistemas deagia P e
., Cepos siete afios.
TOTAL DE PASIVOS
e expansion de la empresa,
TOTAL DE ACTIVOS intermedio y largo plazo.

HABER NETO 0 EQUIDAD
Porcidn de los activos que realmente le
pertenece al proponente.
TOTAL DE PASIVOS + EQUIDAD =
TOTAL DE ACTIVOS

Es la suma del valor de los activos corrientes,
intermedios y fijos.

de construccion de
estructuras o adquisicion de
animales de reemplazo,
maquinaria o equipo




ACTIVOS
Activos Corrientes

| Efectivo
|Cuentas por cobrar

|Productos listos para venta

Activos Intermedios

Total Activos Intermedios

Activos Fijos
Terrenos
Edificaciones

Total Activos Fijos

| TOTAL ACTIVOS

Nombre de la empresa
Estado de Situacion Financiera

fecha
PASIVOS
Pasivos de Corto Plazo
Pago de préstamo

Pago de tarjeta de crédito

Pago a la casa agricola

Contribuciones
Pago de utilidades

Total Pasivos Corto Plazo

Pasivos de plazo intermedio
Préstamo operacional
Préstamo equipo

Préstamo maquinaria

Total Pasivos Plazo Intermedio

Pasivos de Largo Plazo
Hipoteca finca
Hipoteca estructuras

Total Pasivos de Largo Plazo
TOTAL DE PASIVOS

HABER NETO O EQUIDAD
TOTAL PASIVOS + EQUIDAD



ACTIVOS
Activos Corrientes
Efectivo $200
Cuentas de ahorro $150
Cuentas por cobrar $=00
Materiales 4310
Productos listos para la venta $750
Otros materiales $z00

Total Activos CORRIENTES
Activos Intermedios

Vehiculos $10,000
Equipo 410,000
Total Activos INTERMEDIOS

Activos Fijos
Terreno -
Estructura $30,000

Total Activos FIJOS
TOTAL ACTIVOS

Borichocolate, Inc.
Estado de Situacion Financiera
14 de junio de 2022

PASIVOS

Pasivos de Corto Plazo

Pago plazo de préstamo vehiculo
Pago de tarjeta de crédito
Contribuciones
Pago de agua
Pago de luz
Pago teléfono e internet

$2,010 Total Pasivos CORTO PLAZO

350
$57
4150
$55
4100
$55

Pasivos de plazo intermedio

Balance préstamo compra
vehiculo

TOTAL PASIVOS PLAZO INTERMEDIO
Pasivos de Largo Plazo
Hipoteca terreno

Hipoteca estructura
$20,000 TOTAL PASIVOS LARGO PLAZO
TOTAL PASIVOS

EQUIDAD
430,000

452,010 TOTAL PASIVOS Y EQUIDAD

45,000

410,000

$7e7

45,000

410,000
$15767

$26,243

+52,010



Presupuesto

° C OStOS d e i nve rS i é n PRESUPUESTO DE CULTIVOS EN SISTEMA DE TUNELES

Nombre de la empresa

¢ COStOS O pe raC i O n a'l es COSTOS DE INVERSION Y COSTOS FLIOS

Afos de

- Active Costo vida Valor Depreciacion
- Costos de Materiales G | Resioul | Amal
- Costos de Mano de Obra Cors
- Costos de Maquinaria Areade cmpague

Maquinaria

« Otros Costos Reserva de g

Sistema de riego

Sistema de energia solar

Equipo y herramientas

TOTAL COSTOS DE INVERSION

COSTOS OPERACIONALES




Presupuesto

+ Costos estimados
« Terreno
- Magquinaria
 Estructuras
- Equipo
- Materiales
« Mano de obra
« Renta
- Seguros
- Mercadeo
« Otros
« Ingresos estimados



http://rds.yahoo.com/_ylt=A0PDoS4s0.9NiB4As5GJzbkF;_ylu=X3oDMTByODA4Z3NjBHBvcwMyMjIEc2VjA3NyBHZ0aWQDSTEzOF84OA--/SIG=1m1e9k0ct/EXP=1307591596/**http%3a/images.search.yahoo.com/images/view%3fback=http%253A%252F%252Fimages.search.yahoo.com%252Fsearch%252Fimages%253Fp%253Dgarden%252Bsoil%252Bpreparation%2526b%253D221%2526ni%253D20%2526ei%253DUTF8%2526xargs%253D0%2526pstart%253D1%2526fr%253Dyfp-t-701-s%26w=900%26h=994%26imgurl=www.agrilawn.com%252FWebsites%252Fagrilawn%252FImages%252FCultural%252520Practices%252Fgardentools.jpg%26rurl=http%253A%252F%252Fwww.agrilawn.com%252Fpreparation-for-seeding%26size=358KB%26name=Preparation%2bfor%2b...%26p=garden%2bsoil%2bpreparation%26oid=c819b6f8d90c6d534cdfdf57d8d6ae60%26fr2=%26no=222%26tt=23900%26b=221%26ni=20%26sigr=11f5oki5c%26sigi=12e5oubc5%26sigb=13q36lnm2%26.crumb=hi3W5MWQyGk

Presupuesto

- Costos de inversion

- Costos operacionales
- Materiales
- Mano de obra
- Otros

« Ingresos




Costos de inversion

Costo Vida Util | Valor residual | Depreciacion

Terreno = = =
(C-VR)/VU
(100,000-

(100,000*.10) = (10,000)/30=

Estructura 100,000 30 10,000 3,000

\ehiculo

Tractor

Equipo

Equipo

TOTAL COSTOS DE INVERSION

DEPRECIACION TOTAL




Costos operacionales

- Los costos operacionales se relacionan con la produccion y se agotan por
lo regular en menos de 1 afio o en un ciclo de produccion.

Si el activo se COMPRA es un Costo de Inversion.
Si el activo se RENTA es un Costo Operacional.




Costos operacionales

Materiales Mano de obra
- Semillas - Salarios
- Abonos - Obligaciones patronales
- Plaguicidas Otros
- Combustible y Aceites - Agua, energia eléctrica,
. Materiales de Empaque Teléfono
. Alimento animales - Mantenimiento
. Medicinas  Renta, Seguros, Impuestos

. Otros - Promocion




Costos de materiales

Materiales Cantidad Unidad Precio Costos




Costos de mano de obra

Salario
cantidad de * salario
horas trabajadas por hora

Obligaciones patronales

Seguro Social y Medicare
Seguro Obrero

Seguro por Desempleo
Seguro Choferil




Otros costos

- Utilidades

« Renta

- Reparacion y mantenimiento
« Seguros

- Costos de transporte

- Costos miscelaneos




Otros costos

Descripcion

Costos

Utilidades

Renta

Seguros produccion

Reparacion y
mantenimiento

Costos de transporte

Costos miscelaneos

TOTAL OTROS COSTOS




Ingresos estimados

Cantidad de producto a vender * Precio/unidad




INngresos

Cantidad

Unidad

Precio/unidad

Ingreso

Venta de producto

Venta de producto

Incentivos

TOTAL DE INGRESOS




Ingreso Neto

Total de Ingresos $xxx.00
-(Costos operacionales totales
+ depreciacion total) xXxX.00

INGRESO NETO $xxx.00




Anejos

- Resume

- Referencias del proponente

- Certificado de incorporacion e ———. |5

+ Certificado Registro s S
Comerciante E S el

« Certificado “Good standing” s

- Certificado de agricultor E—.._ﬁn:____:-?:?%'i%'f:::.-.:.-'f:- .
bonafide Lo L —

- Mapa de la ubicacion del gy
proyecto Oy

- Fotos de la finca y el producto e —

- Muestras del material ——
promocional :




“PARA ABRIR NUEVOS CAMINOS,
HAY QUE INVENTAR,
EXPERIMENTAR, CRECER,
CORRER RIESGOS, ROMPER LAS
REGLAS, EQUIVOCARSE... Y
DIVERTIRSE”

Mary Lou Cook.




