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1.  Información General:  
     Código Alfanumérico: ECON 4047 

     Título del Curso: Economía Comercio Electrónico y la Internet  

                         (Economics of Electronic Commerce and the Internet) 

     Número de Créditos: 3 

     Horas contacto:    3 horas de conferencia semanales 
  

2. Descripciones del Curso:   
Descripción del curso (inglés): 

Application of economic principles and models to understand the growth and future of electronic commerce 

and the Internet. Discussion and analysis of market structure, competitive strategies, regulation and 

applications.                                          

Descripción del curso (español):  

Aplicación de principios y modelos económicos para entender el crecimiento y futuro del comercio 

electrónico y la Internet. Discusión y análisis de la estructura de mercado, estrategias competitivas, 

reglamentación y aplicaciones.                                                                                    

3. Prerrequisitos/Correquisitos: 

ECON 3021: Principios de Economía: Microeconomía 

4. Objetivos de aprendizaje: 

Al finalizar el curso, el estudiante deberá de: 

• Aplicar principios básicos de economía al análisis de temas relacionados al comercio electrónico 

y la Internet. 

• Analizar la estructura de mercado del comercio electrónico. 

• Exponer y comparar las barreras de entrada y salida y si las mismas son de carácter tecnológico 

o estratégico. 

• Explicar cómo las empresas en los mercados electrónicos determinan los precios de sus 

productos. 

• Reconocer como las empresas en el mercado electrónico diferencian sus productos e interactúan 

con otras empresas. 

5.  Libro de texto principal: 
Bauer, Jophannes M. and Michael Latzer. Handbook on the Economics of the Internet. Massachusetts, 

USA: Edward Elgar Publishing Limited. 2016. 

 

 

 

 



6.  Bosquejo de contenido: 

Temas a cubrir Horas contacto 

Introducción 4 

Burbujas Económicas en la Era de la Internet 4 

Modelos Microeconómicos del Comercio Electrónico y la Internet 4 

Medición de la Concentración de Mercado en el Comercio 

Electrónico y la Internet 

4 

Barreras de Entrada en el Comercio Electrónico y la Internet 4 

Fusiones en el Comercio Electrónico y la Internet 4 

Estrategias de Precios 4 

Diferenciación del Producto y Publicidad 4 

Determinación de Rentabilidad, Eficiencia y Productividad 4 

Implicaciones en la conducta social, comercio internacional y 

sector público 

3 

Temas Contemporáneos del Comercio Electrónico y la Internet 3 

Total de horas: (se incluyen tres horas de exámenes parciales) 45 hrs. 
 

7.    Estrategias instruccionales: 

 

conferencia  discusión  cómputos  laboratorio aprendizaje basado en problemas  
 

aprendizaje cooperativo seminario con presentación formal simulación  
 

seminario sin presentación formal taller estudio independiente estudio de casos 
 

taller de arte  práctica supervisada  viaje  tesis   problemas especiales  tutoría 
 

investigación   foros de discusión videoconferencias asincrónicas cibercharlas chats  
 

módulos instruccionales en línea  otros, especifique: 

 

8.  Recursos de aprendizaje e instalaciones mínimas disponibles o requeridos: 
 

• Smart board, proyector, computadora y conexión Internet. 

• Laboratorio de computadoras del Departamento de Economía en SH-301. 
 

 9.  Técnicas de evaluación y su peso relativo: 

 

 
 Cantidad Porciento 

 Exámenes 3 60% 

 Examen Final 1 20% 

 Pruebas   

 Informes Orales   

 Monografías    

 Portafolio   

 Proyectos   

Diario Reflexivo   

Otros, especifique: Tareas 5 20% 

TOTAL:   9 100% 



 10.  Modificación razonable (Acomodo razonable): 
 

El Recinto Universitario de Mayagüez reconoce la potestad que cada estudiante tiene para solicitar 

acomodo razonable de acuerdo a la ley 51: Ley de Servicios Educativos Integrales para Personas con 

Impedimentos.  Todo estudiante tiene el derecho a que se le conceda acomodo razonable si presenta las 

evidencias necesarias para ser evaluadas por la Oficina de Servicio a Estudiantes con Impedimento del 

RUM (OSEI-RUM), cuya información relacionada a los servicios, lo puede encontrar visitando el enlace 

https://www.uprm.edu/cms/index.php/page/85.  Si su caso es aprobado por OSEI-RUM, usted recibirá 

acomodo razonable en sus cursos y evaluaciones, para tales efectos, debe comunicarse con su profesor.  

Para información adicional comuníquese con OSEI-RUM visite la oficina SH410 o al teléfono 787-832-

4040 ext. 3107. 

 

11.  Integridad Académica: 
La Universidad de Puerto Rico promueve los más altos estándares de integridad académica y científica. El 

Artículo 6.2 del Reglamento General de Estudiantes de la UPR (Certificación Núm. 13, 2009-2010, de la 

Junta de Síndicos) establece que “la deshonestidad académica incluye, pero no se limita a: acciones 

fraudulentas, la obtención de notas o grados académicos valiéndose de falsas o fraudulentas simulaciones, 

copiar total o parcialmente la labor académica de otra persona, plagiar total o parcialmente el trabajo de otra 

persona, copiar total o parcialmente las respuestas de otra persona a las preguntas de un examen, haciendo o 

consiguiendo que otro tome en su nombre cualquier prueba o examen oral o escrito, así como la ayuda o 

facilitación para que otra persona incurra en la referida conducta”. Cualquiera de estas acciones estará sujeta 

a sanciones disciplinarias en conformidad con el procedimiento disciplinario establecido en el Reglamento 

General de Estudiantes de la UPR vigente. 

12.  Política Institucional contra el Hostigamiento Sexual4 

Normativa sobre discrimen por sexo y género en modalidad de violencia sexual 

 

“La Universidad de Puerto Rico prohíbe el discrimen por razón de sexo y género en todas sus 

modalidades, incluyendo el hostigamiento sexual. Según la Política Institucional contra Hostigamiento 

Sexual vigente, si un estudiante es o está siendo afectado por conductas relacionadas a hostigamiento 

sexual, puede acudir a la Oficina de la Procuraduría Estudiantil, el Decanato de Estudiantes o la 

Coordinadora de 

Cumplimiento con Titulo IX para orientación o para presentar una queja”. 

 

13. Hostigamiento Sexual: La certificación 130-2014-2015, indica: 

 

El hostigamiento sexual en el empleo y en al ambiente de estudio es una práctica ilegal y discriminatoria, 

ajena a los mejores intereses de la Universidad de Puerto Rico.  Toda persona que entienda ha sido objeto 

de actuaciones constitutiva de hostigamiento sexual en la Universidad de Puerto Rico podrá quejarse para 

que se investigue, de ser necesario, y se tome la correspondiente acción por parte de las autoridades 

universitarias.  Si quien reclama fuera estudiante, deberá referir su queja a la Oficina de la Procuradora 

Estudiantil o al Decanato de Estudiantes. 
14.  La certificación 06-43 del Senado Académico indica “Las guías académicas para el ofrecimiento 

de cursos en línea”, define: 

 

Cursos presenciales son aquellos que tienen menos de un 25% de las horas contacto regular del curso a 

través de la Internet.  Así, un curso de 3 créditos, será considerado “presencial” si, de las 45 horas de 

contacto regular, 11 o menos son a través de la Internet. De acuerdo a la certificación 16-43 del senado 

académico, el curso puede incluir hasta un 25% del total de horas contacto a través de la Internet.  El 

objetivo es que todo profesor tenga esta alternativa ante cualquier eventualidad no programada. 

15.  Sistema de calificación 

https://www.uprm.edu/cms/index.php/page/85


Cuantificable (de letra)  No Cuantificable  

 

16.  Bibliografía: (referencias enumeradas son esenciales en la disciplina) 

1. Bauer, Jophannes M. and Michael Latzer. Handbook on the Economics of the Internet. 

Massachusetts, USA: Edward Elgar Publishing Limited. 2016. 

2. Brousseau, Eric, Meryem Marzouki, and Cecile Meadel. Governance, Regulation and Powers 

on the Internet. Cambridge, UK: Cambridge University Press. 2012. 

3. Deak, Edward J. The Economics of E-Commerce and The Internet. New York: Thomson/South 

Western. 2004.   

4. Laudon, Kenneth C. and Carol Traver. E-Commerce 2016: Business, Technology, Society. 12th 

edn. New York: Pearson. 2016. 

5. NBER. Economic Analysis of the Digital Economy. Eds. Avi Goldfarb, Shane M. Greenstein and 

Catherine E. Tucker. Chicago, IL: The Chicago University Press. 2015. 

6. Vogel, Harold L. Entertainment Industry Economics: A Guide for Financial Analysis. 7th edn. 

New York: Cambridge University Press. 2015.  

7. VonHoose, David D. E-Commerce Economics. 2nd edn. New York: Routledge. 2011. 

Internet: 

Federal Trade Commission               www.ftc.gov/ 

Resources for the Economists          http://rfe.org/  

OECD                                               http://www.oecd.org/internet/ieconomy/ 

U.S. Census Bureau                         www.census.gov/  

U.S. Patent and Trademark Office    www.uspto.gov 
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